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CONCORRENCIA 01/2024
PROCESSO 1443/2022

ATA DE JULGAMENTO DO INVOLUCRO 1

Nos dias 9 e 18 de junho e 4 de julho de 2025, esta Subcomisséo Técnica se
reuniu na sede da Camara Municipal de Santos para julgar as propostas do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada vinculadas a Concorréncia n®
01/2024, decorrente do Processo n® 1443/2022, conforme avaliagéo a seguir.

A empresa 1 foi desclassificada por apresentar proposta em total
desconformidade com o item 10.2 do Edital. Vale ressaltar que o pen drive
apresentado n&o funcionou, o que impossibilitou a andlise por parte desta
Subcomissao.

Ressalte-se ainda que, exceto a empresa 2, todas as demais concorrentes
apresentaram alguma desconformidade na formatagéo do texto da proposta exigida
no item 10.2, entretanto nao impactando diretamente a analise desta subcomisséo,
que decidiu pela nao desclassificagao das demais.

Os apontamentos sobre a empresa 2 para justificar as notas foram os
seguintes:

No item 1.1 Raciocinio Basico ha informagao incorreta, tendo em vista que o
Engenho dos Erasmos ndo esta no Centro Histérico. Nota-se ainda que nao ficou
demonstrado conhecimento sobre as caracteristicas da comunicagao institucional da
Camara, faltando detalhamento de como funciona o Legislativo, bem como seus

servigos e atuagio.

A explicagao didatica sobre o funcionamento do processo legislativo nao esta
contemplada na estratégia de midia detalhada posteriormente, exceto talvez pela
produgéo das cartilhas.

O avaliador 2 considerou que essas lacunas comprometem totalmente o
carater educativo da campanha, em descumprimento ao solicitado no briefing, além
de prejudicarem a compreensao do conteudo que a Camara pretende transmitir. Por
essa razao, suas notas ficaram abaixo das dos demais avaliadores em mais de 20%

da nota maxima.

No item 1.2 Estratégia de Comunicagdo, nao julgamos ser suficiente
segmentar o publico em grupos etarios (criangas, adolescentes, adulios e idosos).
Faitou mencionar, por exemplo, as diferencas entre as regides da cidade (ex.: Orla,
Centro, Morros, Zona Intermediaria, Zona Noroeste) e outras diferencas (mulheres e
homens, trabalhadores, empresarios, profissionais liberais etc.).

O slogan “Camara de Santos: Sempre presente” € vago e impreciso e néo
convoca 0s municipes a participagdo. No texto “Participe das decisGes que
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impactam no seu dia a dia” ficou constatado erro de portugués, pois a frase correta &
“Participe das decistes que impactam o seu dia a dia” (grifo nosso). Ressalta-se
ainda que a associacdo entre marca d'agua, transparéncia e “agbes transparentes”

nao tem consisténcia logica.

O avaliador 2 julgou ainda que essas falhas inviabilizam a construgio de uma
campanha minimamente eficiente e comprometem o carater educativo do conteudo

que se pretende divulgar.

No item 1.3 ldeia Criativa houve entendimento de que a inovagéo nao esta
refletida na proposta, ja que a campanha esteticamente é muito semelhante as gue
vinham sendo feitas. No antincio de jornal ndo foram contemplados Jornal da Orla e
BogNews. Ha poucas insergdes nos jornais A Tribuna e Diario do Litoral. No Cartaz,
o texto ndo incentiva a participagdo da populagdo. Nos posfs, as hashtags nao
incentivam engajamento. No de radio (30"), o texto repete o erro de portugués citado
acima. A campanha nao contempla a Radio Santa Cecilia.

O hotsite mencionado na pagina 4 nao esta listado entre as pecas da
campanha.

O avaliador 2 acrescentou que a campanha repete falhas ja identificadas em
campanhas publicitarias da Cémara ja realizadas e que nao apresentaram os
resultados desejados, principalmente a superficialidade do apelo a participagao.

Ja o avaliador 3 considera que a campanha atende todos os requisitos do
briefing e abrange publico diferente por diversos meios de comunicagao, desde
jornais até cinema, por exemplo. Ressalta que o municipe se enxerga nas pegas,
tendo em vista que foram usadas imagens reais da cidade, o que traz contexto e
sentimento de pertencimento, ferramenta importante na publicidade.

No item 1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia, os graficos apresentados estao
com dados antigos e de dificil compreensdo. Nao ha especificagdo de como sera
usada a Midia Digital e, embora a Camara tenha conta no X, essa conta esta inativa.
Questionamos ainda a utilizagdo do wallpaper, que pode sofrer aversao dos

servidores.

Os apontamentos sobre a empresa 3 para justificar as notas foram os
seguintes:

No item 1.1 Raciocinio Basico, o texto é vago, repetitivo e nao aborda
caracteristicas do municipio. Além disso, ha erros de informagédo, como a citagao
das reunides de comissdes, que n&o sio abertas a populagéo. O slogan “O que a
Camara faz, faz por vocé” ndo incentiva a participagdo e €& mais adequado ao
Executive. O texto cita a pretensido de se criar um “vincuio emocional” entre os
municipes € a Camara, mas esse ndo é um objetivo adequado para a campanha
institucional de um 6rgéo publico, que deve se pautar pela racionalidade.

O avaliador 2 atribuiu nota inferior aos demais avaliadores em mais de 20%
da nota maxima atribuida neste quesito, argumentando que o mote da campanha
aumenta a confusdo entre as fungdes do Executivo e do Legislativo e contraria

frontalmente o briefing.
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No item 1.2 Estratégia de Comunicagdo, julgamos que n&o é suficiente
segmentar o publico em grupos etarios (criangas, adolescentes, adultos e id0os0s).
Falta mencionar as diferencas entre as regides da cidade (ex.: Orla, Centro, Morros,
Zona Intermediaria, Zona Noroeste), e outras diferengas (mulheres € homens,
trabalhadores, empresarios, profissionais liberais etc.). Além disso, & importante
observar que as pessoas nao vao a Camara s para dar opiniao, mas para participar
efetivamente. A proposta de campanha inicia-se em julho, que € um més de recesso
parlamentar; julgamos que este nao é o momento ideal para comecar o trabalho. O
streaming Globoplay ndo pode ser considerado sife. Acerca da distribuicao de
folders em feiras livres, julgamos ser uma estratégia questionavel, tendo em vista
que o municipe nem sempre esta receptivo a mensagem nesse local. Nao houve
variagdo de jornais, emissoras de radio e sites, o que configura pouca abrangéncia

de midia. No caso dos outdoors, nao foram indicados locais de instalagao.
Peca estava com erro de portugués ao apresentar a palavra “sujestbes’.

O avaliador 2 considerou falha grave o fato de a campanha nao apresentar
originalidade, sendo semelhante as que ja foram feitas.

No item 1.3 Ideia Criativa, o avaliador 2 julgou que o slogan “O que a Camara
faz, faz por vocé” aumenta a confusdo entre as fungbes do Legislativo e do
Executivo e prejudica o carater educativo da campanha.

No item 1.4 Estratégia de Midia, o avaliador 2 apontou que nao foram
devidamente esclarecidos os custos para a producao e distribuigdo de folders em
feiras livres e para a veiculagdo da campanha no canal de streaming.

Os apontamentos sobre a empresa 4 para justificar as notas foram os
seguintes:

No item 1.1 Raciocinio Basico, o texto é vago, prolixo, repetitivo € ha pouca
contextualizagdo para Santos. Um aspecto positivo € que a segmentag&o do piblico
se apresentou um pouco mais diversificada do que a das outras empresas.

O avaliador 2 considerou que a falta de contextualizagdo do texto revela
desconhecimento da realidade santista e que essa falha impede a realizagao de
uma campanha eficiente.

No item 1.2 Estratégia de Comunicagao, entendemos que o contetido tem boa
abordagem, pois traz uma vertente educativa, preocupacao com a presenga nas
regides da cidade e boa proposta tematica com os desdobramentos da campanha,
além de preocupacgdo com a produgédo de resultados permanentes, para além do
trabalho proposto.

O avaliador 2 justificou sua nota acima das dos outros avaliadores apontando
que a empresa se destacou das demais na abordagem educativa da campanha, na
compreensio da necessidade de explicar o papel e o funcionamento da Cémara e
na definicdo mais precisa do que é a participagdo dos cidaddos no processo
legislativo. Diferentemente das concorrentes, segundo o avaliador 2, a empresa
parece entender a atuagdo da Camara e o papel ativo dos municipes nesse
processo.
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No item 1.3 Ideia Criativa, o slogan do outdoor ja foi usado em outra
campanha do Legislative santista e nota-se que a frase € muito longa, além de usar
QR CODE, que ndo é uma maneira apropriada para a comunicacdo nessa midia,
pois as pessoas estdo de passagem pelos locais de exibicdo. A pega ainda nao
divulga as redes sociais da Camara e o texto repete a palavra “decisées”.

No item 1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia, ha valores que julgamos
irrealistas para insercdo em TV, ma distribuicdo de insergdo em radio, poucas
insergbes em jornais e ndoc ha a localizagdo dos outdoors. A concorrente néo
demonstrou como seriam obtidos os desdobramentos da estratégia de comunicagéo.
A campanha nao informa como a populagio pode participar da Camara, limitando-se
a direcionar para o site ("Acesse e participe”).

Falta também o detalhamento da tabela de divulgagao; da forma apresentada
entende-se que a campanha tera circulagdo de 92 dias.

O avaliador 1 justifica a avaliagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia da
empresa 4 considerando que esta segue a premissa de que grande parte do publico
a ser alcangado pela publicidade & mais impactado pela TV, privilegiando a
aplicagcao dos recursos nesse meio, seguido do radio.

Os apontamentos sobre a empresa 5 para justificar as notas foram os
seguintes:

No item 1.1 Raciocinio Basico, o texto esta vago e incompleto.

O avaliador 2 considerou que essas falhas sinalizam desconhecimento sobre
0 municipio e o papel do Legislativo e que comprometem a realizacado de uma
campanha minimamente eficiente, atribuindo, por isso, nota inferior as dos demais
avaliadores em mais de 20% da nota maxima atribuida.

No item 1.2 Estratégia de Comunicagéo, ha erro crasso de informagdo e
analise, pois a Camara nao é autarquia municipal e sim um poder independente. O
partido tematico € o slogan aumentam a confuséo entre as fungdes do Executivo e
do Legislativo, além de nao se aplicar a Camara Jovem, pois se trata de outra
proposta. Julgamos gue, por questées poiiticas, ndo é conveniente destacar projetos
de lei especificos numa campanha institucional. A campanha nao menciona
audiéncias e outras atividades da Camara e também nao houve pluralidade nas
opgoes de imagens {por exemplo, ndo hé registro de idosos nas pecas).

O avaliador 2 considerou que essas falhas sinalizam desconhecimento sobre
o papel do Legislativo e que comprometem a realizagdo de uma campanha
minimamente eficiente, atribuindo, por isso, nota inferior as dos demais avaliadores
em mais de 20% da nota maxima atribuida.

No item 1.3 Ideia Criativa, notamos que s6 uma midia impressa sera
trabalhada. A proposta de usar TikTok e Flickr levanta duvidas se esses meios de
comunicagao alcangariam o publico pretendido. As pecas propostas para outdoor e
MUB citam apenas um projeto de lei, o que ndo é adequado para a comunicagdo
institucional da Camara, conforme apontado. Além disso, ndo ha menc¢éo aos locais
onde o oufdoor seria instalado.
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O avaliador 2 julgou que a estratégia de selecionar um projeto para
divulgacdo na campanha traria prejuizo irremediavel & comunicagdo da Camara e
poderia prejudicar a imagem do Legislativo municipal.

O item 1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo segmenta o publico nem
estabelece uma estratégia diversificada de acordo com as caracteristicas e habitos
de consumo de midia da populagdo. Observa-se que ha poucas opgdes de veiculos
de imprensa em TV, radio, jornal e portais.

O avaliador 2 considerou que a avaliagido desse quesito também acaba sofrendo
o reflexo dos apontamentos feitos nos quesitos anteriores.

Os apontamentos sobre a empresa 6 para justificar as notas foram os
seguintes:

No item 1.1 Raciocinio Bésico, ndo ha contextualizagdo da cidade e nem
explicacao do ponto de partida usado para basear a campanha, o que sinaliza
desconhecimento sobre o Legislativo € o municipio.

O avaliador 2 considerou que essas falhas sinalizam desconhecimento sobre
o municipio e o papel do Legislativo e que comprometem a realizagao de uma
campanha minimamente eficiente, atribuindo, por isso, nota inferior as dos demais
avaliadores em mais de 20% da nota maxima atribuida.

No item 1.2 Estratégia de Comunicagao, o icone de baldo utilizado nas pegas
nao parece um baldo de fala. No esta claro que um dos personagens é vereador. A
mensagem da campanha € vaga.

No item 1.3 Ideia Criativa, consta que a proposta de campanha se inicia em
julho, més de recesso parlamentar; julgamos que este ndo &€ o momento ideal para
comegar o trabalho.

O avaliador 2 considerou ainda que o slogan “Aqui sua voz € lei” transmite
uma ideia enganosa sobre o funcionamento do Legislativo.

O item 1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia mostra pouca variedade nos
veiculos de imprensa, logo, uma abrangéncia menor do publico alvo. A Radio Santa
Cecilia nao foi contemplada, assim como jornais importantes como A Tribuna —
neste caso, apenas um jornal foi contemplado, o que pode levantar questionamentos
éticos sobre a escolha e a campanha. Nota-se ainda o baixo investimento em

trafego para rede social.

O avaliador 2 considerou graves as lacunas em relagdo aos veiculos de midia
selecionados e apontou prejuizos politicos e de imagem que a exclusao de veiculos
importantes poderia causar a Camara.

Os apontamentos sobre a empresa 7 para justificar as notas foram os
seguintes:
No item 1.1 Raciocinio Basico, nao ficou suficientemente demonstrado o

conhecimento sobre as caracteristicas da comunicagao da Camara. As
necessidades de comunicagéo do Legislativo nao estdo plenamente contempladas.
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Legislativo, o trabalho do vereador, etc.

O avaliador 2 apontou ainda que o desconhecimento das caracteristicas da
comunicagao institucional da Camara traz o risco da repeticdo de falhas ja
verificadas em campanhas anteriores da Casa, que nao obtiveram os resultados
desejados.

No item 1.3 Ideia Criativa, dados sobre consumo de midia, embora
atualizados, referem-se a todo o pais. Faltam dados especificos sobre Santos e falta
ajustar as conclusdes nacionais ao perfil demografico do municipio (ex.: elevado
percentual de idosos na populagéo, acima da média nacional). O folder deveria ter
carater mais educativo sobre o funcionamento do Legislativo e as formas de
participagdo, em vez de apenas apresentar as instalacées da Camara. Neste
material, faltou também a chamada para as redes sociais. O desconhecimento sobre
a estrutura da Camara fica evidenciado quando ha proposta de adesivar os veiculos
oficiais, sendo que a Camara nao tem frota.

Também nao houve variedade em jornais impressos, sendo que apenas um
jornal foi contemplado, o que pode levantar questionamentos éticos sobre a escotha
e a campanha. A proposta de campanha inicia-se em junho e por ter 90 dias estaria
sendo veiculada durante o recesso parlamentar (em julho), o que julgamos que nao
€ 0 momento ideal para executar o trabalho.

Sem mais para 0 momento,

DLer Sl AR By R
Liliam Fernandes
Avaliadora 01
H&lfb Batista Barboza |

Avaliador 02

Cynthia R a Tavares da Silva
Avaliadora 03
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°E | c} desenvolvimento, adequagdo e exequibilidade da estralégia de comunicagdo publicitiria proposta para a solugdo 0,0a6,0
E 1%
‘He | dofs) desafio(s). ponto(s)
e
g £ | d} a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em defesa da estralégia de comunicagdo publicitaria proposta e D,024.0
&£ | suacapacidade de articulagfio com os desafios de comunicagéo e publicos. ponto(s) ‘ |
| ‘
| « Subtotal 1 2. Estratégia de Comunicagdo Publiciténa {méximo 20,0 pontos) | | I
| 00260 | |
l | a) estratégia de comunicagao que atenda a todos os pontos da campanha propostos ne Briefing. plon?o((is? |
[ -— —- —— e — — ﬁ
' sy = b) capamdade de sintese da estrategla de comunica¢&o e manejo adequacgio da linguagem, demonstrados em sua | 0,0a4,0|
¥ 8 | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s} |
gl iy S y s e
<]
:S b de puhli Ivid: la linha d k| templada pela estratégi id GLE Y
2 & |¢) cobertura de piblico envalvido pela linha de atuagéo contemplada pela estratégia sugerida. pcnto{s)
B %
-] — — S e e R = 3
| ¥ & | d) originalidade na combmagéo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitérias que | 0,0a 7,0 ‘ ’
| = se apresentarem e exequibilidade das solucdes propostas. | ponto(s)
L S e SN - WP i e
‘l Subtofal 1.3 Ideia Cnativa (maximo 21, Opontos) J
L
I . P P e : . - | 0,0a3, 0
- a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do pablico envolvido com a linha de atuagéo. ponto(s)
-4 el . | Pomas
: v | b) Capacidade analltlca revelada no estudo desses habitos e nas conclusbes oferecidas a formulag&o da midia, bem 0.0a3,0
=] 'g' como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s)
E [-% E—————a e —— S ——— S— _— ——
| & & | ¢) Estudo de dlstnbmgao da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferenfes necessidades entre as diversas D Da40
| @ X | dreas de servicos da Camara Municipal de Santos. em particular a otimizag&o da midia segmentada, digital, alternativa ¢ onto(s) ‘
DE | demassa p
e ;_ .
o
ﬁ 3= | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utmzag:éo da verba publicitaria da linha de atuagéo simulada na 0 Da4 0
| I-IJ = . proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. l ponlo(s)
< F E—— —~m i, s T
b Sublotal 1.4. Estratégra de Midia e Ndo Midia (maximo 14,0 pontos) | ]

TOTAL 1. Plano de Comunicacédo Publicitaria (maxrmo 65,0 pontos) JI_ { [

ASSINATURA: mpﬁ%& o paTA: Y / O:F-/ 2025
VA / o




CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 03

CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

I:NOME (umdhio Qﬂawm lowrttly da Sebont

|CPF: lﬂv)é S1A- 638~ 65 INVOLUCRO N° L/ | ,

MPS MELOPUBLIS COMUNICAGAO LTDA

1. Plano de Comunicagdo Publicitiria (Mdximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4)

Critério* | Pontos

+

{Max. 10 pontos)

1.1. Raciocinio Basico

sua capacidade de ariiculagdo com os desafios de comunicagéo e piblicos.

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagio tnstitucional da Camara 00a1,0 J
| Municipal de Santos. ‘ ponio(ei[ I
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Sanios em todas as areas contempladas I 0.0a20 '
pelo edital & seus anexos ponto(s) |
- - — - —
c) Adequada compreens&o da linha de atuagdo especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua missdo na 00a 3,0
construgéio de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, guanto na linha de atuagio em guestéo. panto(s}
| d} Acuidade de compreensido demonstrada em relagio as necessidades de comunicagao dessa especifica linha de 0,0a4,0
atuagao ponto(s)
_ | ! ,
Subtofal 1.1. Raciocinio Basica (maximo 10,0 ponlos) O' (@) ’
a) a adequagéo do partido iematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao das campanhas da Cémara } 00a50 |
Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo. | ponto(s) |
t —_— —
b) a consisténcia légica e a perinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partide tematico e do conceito 0.0a50
propostos pela licitante e sua rigueza de desdobramentos positivos para a comunicacéoe institucional da Cadmara ‘onto(é)
Municipal de Santos com seu publaco 5,0 (cinco) ponios. P |
| ¢) desenvolvimento, adequagao e exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugao 0.0as60 I
| do(s) desafio(s). ponto{s}
d) a consisténcia logica da argumenla(;ao apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e 0,0a40 ‘ f
ponto{s)

1.2, Estratégia de Comunicacgdo
Publicitaria (Miix. 20 ponios)

W |

Subtotal 1 2. Estratégia de Comumcagéo Fublicitaria (méximo 20,0 pontos) i O o

|

1.3. Ideia Criativa
(Mix. 21 pontos}

se apresentarem e exeqwbmdade das solugtes propostas.

| @) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. l ggn?o?s[)] |
— —_— — _— ‘
b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagac @ manejo adequago da linguagem, demonstrades em sua 0 0a4,0 |
unidade crlatlva e qualidade tecnu:a dos exemplos apresentados ponto(s)
s . oo ; 0,0a4,0
| ¢} cobertura de publico envolvido pela linha de atuagéo contemplada pela estratégia sugerida. panto {5)
(d) originalidade na comblnagao de seus elementos constllutwos revelada nos roteiros e textos de pegas publlcnanas que 00a70 ‘

ponto(s)

| Subtotal 1.3 Ideia Cnativa (mé&xmo 21,0 ponfos) O O ‘
U

proposta incluidas meétricas e rentabilidades mensuraveis.

1

2 ‘ a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com a linha de atuagéo. cp’}fn?o:(aé? \

z - ) — L0 | |
‘ : ¥ | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées oferecidas & formulagae da midia, bem 0,0a30/| |

=] E como da busca de fontes para embasar estes dados. | ponto(s) {

= 8 — — N .

. M | c) Estudo de distribui¢8o da verba da linha de atuagéo, em vista de suas diferenles necessidades entre as diversas 00840
‘ ® % | dreas de servigos da Camara Municipal de Santos, ém particular a otimizag&o da midia segmentada, digital, alternativa e plonto{é)

D E | demassa

E .E b - — - — _ - S ——— ——]

g 5 | d) Consciéncia & econom:cudade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de atuagdo simulada na 0.0a 4 0

= | ponto(s)

~

Subtofal 1.4, Estratégia de Midia e N&o Midia (méx:mo 14,0 ponfcs) O

I

TOTAL 1. Plano de Comunicacgao Publicitdria (maximo 65,0 pontos) ’ O O

[

onta Mo 2025
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) CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

NOME: < €2y, {fmm

CPF: O35 665 348 - 7

INVOLUGRO N° (> o2

CIN COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

\ 1.1. Raciocinio Basico

1.2. Estratégia de Comunicagao

Sublotal 1 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (méxfmo 20,0 pontos)

[ T = T =5 o e e E] M7 |
1. Plano de Comunicagao Publicitaria (Maximo 65 pontes - subitens 1.1 a 1.4) TCritério Pontos |
|
[ a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagéo institucional da Camara 00a10
Municipal de Santos. ponto(s) ‘i ' O
| — ~ - - 4
& | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Mumclpal de Santos em todas as areas contempladas 0 Daz0 02 O
8 | pelo edital e seus anexos. pomo(s) t
R = = = e — EE— 1
Q
& | c) Adequada compreenséo da linha de atuagao espectﬁca da Camara Munlcnpal de Santos, tanto em sua missdo na 0,0a3,0 tsz. 5
: construgdo de pubhcndades educativas, informativas de naiureza insttucional, guanto na linha de atuacdo em questio. ponlo(s) | =~
X —— — - ~ —
g d) Acuidade de compreensdo demonstrada em rela(;.ao as necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de 0,0a4,0 & ) |
atuagao. | ponto(s) f J
-— - — - — — - e ————————————————————
Subtotal 1.1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) Q 5
1 !
a} a adequagio do partido tematico e do concerto propostos & natureza e 4 qualificagio das campanhas da Cémara 0.0a5.0
& | Municipal de Santos e a seu(s) desafio{s) ou problema(s) geral e ou especifico, de comunicagio. ponto(s) 5,0
E }4; — — — - -- — e ———
5 } b} a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 60a50
g propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagao institucional da Camara ; 'onto(é) L‘ O
:. | Municipal de Santos com seu piblico - 5.0 {cinco) pontos. P ¥
I N o . - o |
z ¢) desenvolvimento, adequagéo e exequibilidade da estratégia de comunicag8o publicitaria proposta para a solugio 0,0a60
2 | do(s) desafio(s). . ponto(s) g‘ O
i — — S S—
o2 [d) a consisténcia l6gica da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de comumcagﬁo publicitaria proposta e ‘ 0,0a4,0 .l_{ O
e | sua capac:|dade de amculac.ao com 0% desafos de comunlcacao e publicos. ‘ pomo(s) |
a -— — = — — — — 1 —t

e A . 00260/ —

a) estratégia de comunicaco gue atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. pomo(s) . ‘O 'o ‘
© _. | b) capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e manejo adequagéo da linguagem, demonstrados em sua |0.0a4,0 |
— hg I
% 8 | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s} iO [
TE e e L — B - |

o
c8 - . . . an . 0.0a4,0
58 ¢} cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estralégia sugerida. | ponto(s) '5 ; (]
B - S = = —
o E d) originalidade na combmag.ao de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0,0a 7,0 | 5"' S
- se apresentarem e exequibilidade das solugoes propostas ponto(s)
S A . I — — I N S
Subtotal 1.3 Ideia Criativa (max:mo 21,0 ponios) 4’ % ")
p—— S 4
0 0a3, O
ﬁ ‘ a) Conhecimento de habitos de comunicagio do plblico envolvido com a linha de atuagdo. ponto(s) 3' O
=l — .
: 8 | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habiios e nas conclusdes oferecidas a formulacao da m|d|a bem 00a30 3
T § |comoda busca de fontes para embasar estes dados ponto(s) | ;O |
£ kil ol oot S | |
L] & | ¢} Estudo de dlslnbmgao da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas } 00a40
& % | areas de servigos da Cémara Municipal de Santos, em particular a otimizag&o da midia segmentada, digital, allernativa e | Ion!o(s’;) A[O
D E | de massa. [P
=a —_— — — — ——t— —
*‘-m‘ 2 | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de uunzagao da verba publicitania da linha de atvagdo simufada na |0,0a40 4{ O
[ w = proposta, mcluldas métricas e rentabilidades mensuraveis ponto(s) l
< g e e _ +—
- Sublotal 1 4. Estratégra de Midra e Ndo Midia (méaximo 14,0 pontos) | i"‘l O !‘
|

TOTAL 1. Plano de Comunicagédo Publicitiria {(méaximo 65,0 pontos)

56,0

v ' “2 el
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AVALIADOR 02

NOME: Hgfua PATISTA BARBIZA : |
CPF:  [SLUDN PR -SF nvoLucroN® /2, |
CIN COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

1. Plano de Comunicacao Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos
r —
i a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracleristicas gerais da comunicagao institucional da Cédmara (0,0a1,0 |
Municipal de Santos. | ponto(s} D S_ i
8 - - - S —] 1 ]
:g -. | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em fodas as areas contempladas 00a20 s
@ 3 | pelo edital e seus anexos ponto(s) J b
g5 —— . - = — e ———p——1
E 2 | c) Adequada compreensdo da finha de atuagio especifica da CAmara Municipal de Sanios, tanto em sua miss&o na 0,0a30 |
° : | construgdo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atuagdo em questio. ponto(s} _Z
(2] — - SR _— — - _— 4
o
| & £ | d) Acuidade de compreenséo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagio dessa especifica linha de 0.0a4,0
! A atuacio. l ponto(s} \‘5
| A — - - — B —_ -+ =
| Subfotal 1.1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) ;
L
o a) a adequagéo do partido tematico & do conceito propostes & natureza e a qualificagdo das campanhas da Camara 0.0a5,0
'§ = Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢o. ponto(s} ‘\/
a8 — = - e |
E £ | b) a consisténcia logica & a pertinéncia da argumentago apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 0.0a50
E & | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagao institucional da Camara ’ont o(e‘;)
8 : Municipal de Santos com seu publico - 5.0 (cinco) pontos J p 3
@w F - —_———— —_—_—_— B EEE— - — I . — —
| o % ¢) desenvolvimento, adeguagéo e exequibilidade da estratégia de comunicago publicitaria proposta para a solugéo | 0,0a6,0
28 | dofs) desafio(s). | ponto(s} 5
e ——0 BLaSTS SR — S — — - — 1 1
E .8 | d) aconsisténcia logica da argumentacio apresentada em defesa da eslralégia de comunicagdo publicitaria propostae | 0.0a 4.0
I § sua capacidade de articulagde com os desafios de comunicagéo e publicos. I prmtc)(s)_1 2* §
- [ Sublotal 1.2. Estratégia de Comunicagio Publcitéria (méximo 20,0 pontos) {L{ 5’
{ -
‘ a) eslratégia de comunicagéo que atenda a todos os ponlos da campanha propostos no Briefing. 60410 5“
‘ T o B ] DOHED(S)* >
‘ 3 w b) capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo € manejo adequagao da linguagem, demonstrados em sua 0.0a4.0
£ 8 | unidade criativa e gualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s) *-?./
- s M— e - ——— ————— ———— sl
-] = B —
©s . : : i - . 0.0a4,0 ,
28 ¢) cobertura de publico envolvido pela linha de atuacao contemplada pela estralégia sugerida, ponta(s) j :
b=
s\ O e o e RO . B
# £ | ) originalidade na combinagédo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0,0a 7.0
- | se apresentarem e exequibilidade das solugbes propostas ponto(s)
—_— — — —_— - — - _— + — - {
Subtotal 1.3. Ideia Cnativa (méximo 21,0 pontos) '( L/
! 1
| . . o L . . - 0,0a30 |
e a) Conhecimento de habitos de comunicaggio do piblico envolvido com a linha de atuagéo plunto(é) ‘ 2 S‘
= e s o - == = e
‘ : E b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées oferecidas a formulagdo da midia, bem 0,0a30 [
‘ T 'g como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto{s) | > [
o —— R — - — - 1S =
& X | ¢) Estudo de distribuigio da verba da linha de atuagao, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas 0.0a4.0 [
| @ % |areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a ofimizagéo da midia segmeniada, digital, alternativa e Ionto(&!‘,J ;‘
| % |demassa. [ p )
BE —_— e e R
ﬁ 2 | d) Conscigncia e economicidade do plano geral de utilizagéo da verba publicitaria da linha de atuagdo simulada na 0.0a4,0
w = proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. ponto{s) ; S-
= L — - e Sy I S R 1 I el el N
| <
A Sublotal 1.4, Estratégia de Midia e Ndo Midia (méximo 14,0 pontos) -?..
TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (maxima 65,0 pontos) Q: §

== ..=ctes ] 5 — — —_— _'_:

ASSINATURA: %@AN%\ pata: O (‘//O?f/ 2025
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AVALIADOR 03

—

 NOME: QM&W %m(a&xﬁ% leg, Sl - S
| CPF: 102 513. ek~ \J@;E ~ INvOLucrONe M2, ]

~ CIN COMUNICAQAO INTEGRADA LTDA

do(s) desafio(s).

= e T e e e S TS + — 2 4

| d) a consisiéncia Ioglca da argumentagao apresentada em defesa da eslrateg|a de comunicagdo publlcnarra proposta e D Oad4d, 0 LI o |
1

! 1. Plano de Comunicacao Pubiicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) ] Critério* | Pontos J
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagao institucional da Camara |0,0a1,0 J
\ o Municipal de Sankos. l ponto(s) L
o F —_— — -
| :ﬁ . ' b) Conhecimento gendrico dos servigos prestados pela Camara Mumclpal de Santos em todas as areas contempladas 0,0az20
me pelo edifal e seus anexos. ponto{s) °2 O
St e - — — =
=~ |
g = | c} Adequada compreenséo da linha de atuagio especuf‘ca da Camara Municipal de Sanlos, tanto em sua missao na | 0,0a3,0 O
o : construgao de pubhc:dades educatlvas informativas de natureza mslllucsonal guanto na linha de atuagio em questio. ponlc(s) 3
Q , — — s — — -
o8
- g d) Acuidade de compreenséo demonstrada em relagdo as necessndades de comunicagao dessa especifica linha de 0 0ad0 ‘
- atuagio. ponto(s) 4 o ;
- A— —— e S e - Sassi
1 Subtotal 1.1. Raciocinio Basico {méxima 10,0 pontos) IO Q| I
' - -
o ‘ a) a adequagdo do partido tematico e do conceilo propostos & natureza e a qualificagdo das campanhas da Cémara | 00a50 | !
’§ % | Municipal de Santos e a seu(s) desafio{s) ou problerna(s), geral e ou especnfco de comunicagéo | ponto(s) -‘ 5 \
s P/ pa — - — T —
E 5 [ b} a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada am defesa do parlldo tematlco e do conceito 0.0a50
E o | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo institucional da Camara [ bnto(s') [{ 5
8 : l Mumclpal de Santos com seu puhlico - 5 0 (cmoo) pontos. P 1
m‘fﬂ T s P =i e = -
g 3 ’ c) desenvolwmento adequagdo e exequrblhdade da estratégia de comunicagao publlcntana proposta para a solugéo 0,0as0| -
28 pontofs) | A 6
®BE
£s
]
w'’s
o a

| sua capacidade de arllculapao COM 0s desaﬁos de cornunrcaq,éo e publlcos ponto(s) ‘
| T . - L e
. Subtotal 1 2. Estratéga de Comunicacio Publicitania (méxmo 20,0 pontos) F—',’ O
| I |
! a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing 00 2l 6
L ’ l ponto(s) ;
| — e —— = - S i
' . ™ b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo adequagao da Imguagem demonstrados em sua | 0,0a40
=] unldade crlatwa e qualidade técnica dos exemplos apresentados . ponto(s) l %
T = = Y e
58
I (;: s | ¢} cobertura de publico envolvido pela linha de atuacéo contemplada pela estratégia sugenda. |0.0a40 |
| g% | pontofs) | 3 35 |
[ 42 | d) ongmalldade na combmagao de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0.0a7, 0 7
= se apresentarem e exeqmbmdade das solu;:oes propostas [ ponto(s} 6 C{ :
Sublofal 1.3 Ideia Cnativa (méxime 21,0 pontos) | °b O|
. . ) . \ooaao‘
3 ‘ a) Conhecimento de habitos de comunicag&o do piblico envolvido com a linha de atuagéo. ponio(s) 3 O
= — = S e ,,,ﬁl,, .
$ v | b) Capacidade analitica revelada na esfudo desses habitos e nas conclusfes oferecidas a formulag@o da midia, bem 0,0 a3l
b= 'g como da busca de fontes para embasar estes dados ponto(s) 3,’ \
= a —_— — — — — S — —
2 & | ©) Estudo de dlstnbmgao da verba da linha de atuagao, em vista de suas diferentes necessidades enlre as diversas 0.0a40 |
w % | areas de servigos da Camara Municipal de Sanios, em particular a otimizag&o da midia segmentada, digital, alternativae | . L[ 9
o2 ponto(s) |
2 E | demassa.
- e — — T -
[ *3 2 Conscnencua e economncndade do plano geral de utilizagéo da verba publicitana da linha de atuagéo simulada na \ 0, 0 a4,0 | L! O
w = proposta, mclmdas metncas e rentabilidades mensurdveis. ponio(s) J
< - R SE— e
[ ™ Subtotal 1.4. Estratégia de Midra e Ndo Midia (méximo 14, Opontos) H O |
L Jrs.
TOTAL 1. Plano de Comunicacdo Publicitdria (maximo 65,0 pontos) { 63 B
ASSINATURA: pata:_ Qhlo? 045
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CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

NOME: Dépx,éao—yfu %m&’op . y

-~ - ’
lcPF:  ©3S. S §. 3%48-92. INVOLUCRO N® O 3 |
[ 1. Plano de Comunicacdo Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos
[
| [ a} Clareza e embasamento no conhecimento das caracieristicas gerais da comunicagéo institucional da Camara 0o0a1,0 ‘ 4 O
& ‘ Municipal de Santos. l pomo(s)
o — —————— — S 4
:@ B |rb) Cenhecimento genérico dos servicos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 0,0az2, 0 aZ O |
f m 8 | pelo edital e seus anexos. ponto(s) ‘ |
85 D -
5 & | ©) Adequada compreens&o da linha de atuagao especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua misséo na w 0 Da3, 0 3 O
’ e : construgo de publicidades educativas, informativas de natureza institucionai, quanto na linha de atuagio em questéo. ponto(s) J
(5] ] i = = =
& -3 d) Acuidade de compreensdo demenstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de | 0.0a40 | kfr O
~ | atuagdo. ponlo(s)
- R R BN, e — S Er——— B
r Subtotal 1 1. Raciocinio Bésico (maximo 10,0 pontos) “q O i
‘ a) a adequagéo do partido tematico e do conceite propostos a natureza e 4 qualificagio das campanhas da Camara ( 00as540
Municipal de Santos e a seu(s} desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio [ pento(s) [ 5
I— SN .
[ b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito l 0.0a50 | T_
propostos pela licitante e sua rigueza de desdobramentos positivos para a comunicag3o institucional da Camara ‘onto (é) 5 O !
[ Munlcnpal de Santos com seu publico - 5,0 {cinco} pontos # p

1.2. Estratégia de Comunicagao

Publicltaria (Méx. 20 pontos}

[
- —
c) desenvolvimento, adequacdo e exequibilidade da estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta para a solugéo 0.0a86, D
do(s) desafio(s). ponto(s) b J

d) a consisténcia |égica da argumentacéo apresentada em defesa da estralégia de comunicagdo publicitaria proposta e |00a4,0 | “L? I
sua capacidade de articulag&o com 05 desaf ios de comunicagdo e pablicos. ponto(s) I O |

| Subtotal 1.2. Estrateg:a de Comunicagdo Publiciténa (méximo 20,0 pontos) ’ { C:f / 5

1.3. Ideia Criativa

{Mﬂx. 21 ponfos)

' e i . (00260
lj) estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. ponto(s) Z—g 5 !
= = B — !
| b) capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e manejo adequac.éo da linguagem, demonstrados em sua [ 0 0a4, 0 -~ |
un|dade criativa e qualidade técnica dos exempios apreseniados ponto(s} A 5 b [
c) cobertura de plblico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida Af»o‘o 2 450 a 5
’ ponto(s) f 4

| d} originalidade na comblnacao de seus elementos conslltulwos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0.0a7.0 6
se apresentarem e exequibilidade das solugoes proposlas | ponto(s) f

Subtotal 1.3. Ideia Cnativa (maximo 21,0 pontos} r/f 3' »

1.4. Estratégia de Midia e Nao

Midia (Max. 27 pontas)

rOOaSD

- ) v ... 0 . . . - a—
a) Conhecimento de habitos de comunicagde do plblico envolvido com a linha de atuagio. ponto(s) 2 )
S —_— " - e T
b} Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagéo da midia, bem |T 00a30 ‘ 2, —
| como da busca de fontes para embasar estes dados ponio(s) o] _J
( c) Estudo de dlstnbu»gao da verba da hnha de atuag:ao em vista de suas diferenfes necessidades entre as dwersas | 0.0a4, 0 '
areas de servicos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, alternativa e p'o nto( 5) 5, 5
de massa.

d) Consciéncia e economnmdade do plano geral de utilizagéo da verba publicitaria da linha de atvagdo simulada na 00a4 0 5 O {
proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. | ponto(s) ‘

‘ . S | et
Subtotal 1.4 Est‘ratégja de Midia e Ndo Midia (méximo 14,0 pontos) | /] f 1

| .
t

-

Y
ASSINATURA: L2e 82377 L}f«e—m}%‘% DATA:

|
|

TOTAL 1. Plano de Comunicagao Publicitdria (méximo 65,0 pontos) \‘)

O,Q/ o3/ Qo2




CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 02

CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

NOME jgfz:z,ju BaTiSTA BakBOZA o o
CPF:  [SL U2 248 7 INVOLUCRON® ] / 3|
gr't. Plano de Comunicagdo Publicitiria (Maximo &5 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos J
!
T [
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagdo institucional da Camara 0,0a10
o Municipal de Santos. ponto(s}
o F — - b +
E = | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 0,0a20
m 8 | pelo edital e seus anexos ponto(s) ..[
L5 - -_— s —_— — p———
5 o | £) Adequada compreensdo da linha de atuagio especmca da Camara Municipal de Santos, tanto em sua missdo na 00a30 e
e : construq;ao de publicidades educativas, mformatwas de natureza |nst|tucnonal quanto na linha de atuagdo em questao ponto(s) | l b
[X] - — —
S 3 — = {
@ z d} Acuidade de compreensao demonstrada em relacao as necessudades de comunicagio dessa especifica linha de D 0a4,0
- atuacéo. pomo(s) ‘ { §‘

L e =

\ Subtotal 1.1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) | L/ S

J
1

o a) a adequagao do partido temético e do conceilo propostos a natureza e a qualificagio das campanhas da Camara 0.0 as50 | 1
'§ - Munlclpal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problema(s) geral e ou especifico, de comunica¢ao. ponto(s) | —g |
g 2 — = g M 1
‘ g £ | b) aconsisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 0.0a50
| E 2' propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagéo institucional da Camara Ionto(s)
8 ‘: Mummpal de Santos com seu pubiico - 5,0 (cmm) pontos. p 3
2 f | —————— =
’ T E c©) desenvolvimento, adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugio 0,0a6, 0 [
-ag dofs}) desaf' iofs). ponto(s) 5
By o ~ L
g L |d)a conmstencla Iogica da argumentagao apresentada em defesa da esiratégia de comunicagio publicitaria proposta e I 00a40 ' e
HL sua capamdade de articulagio com os desafios de comunicagdo e plblicos. pomo(s) : = 5
.o — — e
[ ]
‘ - I Subtotal 1.2. Estratégia de Comunicagdn Publicitaria (maximo 20,0 pontos) { 2 f;
| [ : = o 10,0260
a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. ponto(s) Zj’ ‘
b & | D) capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo adequagae da linguagem, demonsirados em sua 00a40 I el
% 8 | unidade crialiva e quahdade téenica dos exemplos apresentados. ponto{(s) | /} b
= & | S e ——————————— —— — PP SN S S — | £ o
| o
Ca - : , . . 0.0a40| -
25 ¢) cobertura de publice envolvido pela linha de atuagéio contemplada pela estratégia sugerida. ponto(s) _% |
B X
P - — — — — — - - - —
“3E d) onglnahdade na combinagdo de seus elementos consmutwos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitanas que  00a7.0 r ‘
i - se apresentarem e exequibilidade das solugoes propostas. | ponto(s) (i ]
| Sublotal 1.3 Ideia Criativa {maximo 21,0 ponfos) / RS’ SA
;L_ [ [ -
| o a) Conhecimento de habitos de comunicagédo do piblico envolvido com a linha de atuagéo. Qpresid ~
w | ponto(s) [
z t —— S S ,,,,47'5;:- |
e T b Capamdade analitica revelada no estudo desses habilos e nas conclustes oferecidas a formulagéo da midia, bem 0,0 a3o,
© 'g" como da busca de fonles para embasar estes dados. ponto(s) _’
= o f— - — — == —_— — e e BN
& & | c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagio, em vista de suas dlferentes necessidades entre as diversas 0.0a4.0
« X | areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizagao da midia segmentada, digital, alternativa e .onto (é)
¥ | demassa p 2
25 | _ _ _ R B SRR S I
ﬁ = {d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizag3o da verba publicitaria da linha de atuagso mmulada na 0,0a40 ‘
w = proposta, incluidas métricas e rentab|l|dades mensuraveis. ponto(s) 2_’
< R = — e — ——— e
& }7 Subfotal 1 4. Esfratégia de Midia e Nio Midia (méxwmo 14,0 ponfos) g j
r TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (méaximo 65,0 pontos) :Z .';"
i Lt - —— T
] . ~— —
/0 A #
ASSINATURA LM pata () (7/ Q ?/3._,\]8\&.




CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

B g

‘.‘-l ﬁ _& #‘FQ

A
e

AVALIADOR 03

NOME GW\J(&LOJ Rﬂama(m}?—‘b do. S pveu o ]
Lt_:ﬂ:: 41512635 - 65 INVOLUCRO N8J3 |
' OFICINA DE IDEIAS PUBLICIDADE LTDA

FPlano de Comunicagdo Publicitaria (Maximo &5 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério*} Pontos :
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicag&o institucional da Camara 00at, D
o Mumcnpal de Santos. ponto(s 0\6
1] po— i - ——r— i —— - - — - I — —= - —
:@ % b} Conhecimento genérico dos sarvigos prestados pela Camara Mumclpal de Santos em todas as areas contempladas 0.0 a2
‘ m g | pelo edital e seus anexos. ponto(s) n21, o
o - - — - —_— +
=g
} 5 o | ¢) Adequada compreenséo da Imha de atuagao especifica da Camara Mummpal de Santos, tanto em sua missdo na 0 0a3, 0 ;5
‘ o : constfut;éo de publlmdades educatwas Lnformatnras de natureza institucional, quanlo na linha de aluagao em guestio. ponto(s) o?.i
[¥) —— L = —_— P — S—
o — o - T
T £ | d) Acuidade de compreenséo demonslrada em relagao as necessndades de comunicagdo dessa especifica inha de \ 00a40 O
AR atuagio. ‘ pontofs) L‘)
- - o B o _ = = i
! Subtotal 1.1. Raciceinio Basico (maxtmo 10,0 ponfos) i q IO

T

L O

d) a consisténcia légica da argumentacao apreseniada em defesa da estratégia de comunicagéo publlcltana prcposta e 1 0.0a40 3 O ‘
I

| sua capacidade de amculagao com os desaf os de cornumca(,:ao & publicos. | ponto(s}

o a) a adequagdo do partido tematico e do conceito proposios 4 natureza e a qualificagdo das campanhas da Camara I 0,0a5.0 |
‘% & Municipal de Santos e a seu(s) desafo(s) ou problema(s) geral eou especlfco de comunicagao. ponlo(s) O ‘
a8 — — — —— —_— - _— — -—
g 5 | b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag_ao apresentada em defesa do partido iematlco e do concesto 0.0a5, 0 }
£ o | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagao institucional da Camara onta(s) g‘ ‘
8 : Municipal de Santos COMm Seu publlco 5.0 (cmco) pontos | P
P S —_— —_— e e — — - +
': £ c) desenvolwmento adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solm;éo 0,0a6, 0 L‘
52 | dofs) desafio(s). | ponto(s) iO
g0
w5
w's
. A
o
k-

&
!

Subtotal 1.2. Esfraregfa de Comumicagdo Publicitaria (max:mo 20,0 pontos) l lc;: lO

Sublofal 1.4 Estrateg:a de Midia e Ndo Micha (maximo 14,0 pontos) | _A Ol 6

| . = - | 0,0a 6 0
| a) estratégia de comunicagio que atenda a todos os ponios da campanha propostos no Briefing. ponto(s) \ o 0
| r el - o . - T .
| 8. |b) capamdade de sintese da estrategla de comunica¢do e manejo adeguagio da Imguagem demonstrados em sua D 0a40 3
i E unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados ponto(s) |
= I S — — - = — - R
S8 | - ‘ 0,0a4.0
o = | ¢) coberfura de pablico envolvido pela inha de atuagao contemplada pela esiratégia sugerida. ! : 3
g ponto(s)
B = — = “HSSEEE e — — 4
«i E | qg) ongmahdade na comblnag.ao de seus elementos constifutivos revelada nos roteires e textos de pegas publicitarias que [00a7.0
- se apresentarem & exequibilidade das solugoes propostas ponto(s) | GP
Subtotal 1 3. Ideia Crativa fméximo 21,0 pontos) i 11(2]‘
. e T F N 00a30|
8 a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com a linha de atuagao. ponto(s) | p ;
= . . - S e — — = = e = N | !
} ﬁ 7 by Capamdade anahhca revelada no estudo desses habllos e nas conclusoes oferecudas a formula(;ao da midia, bem 0,0a3.0|
| B 'g | como da busca de fontes para embasar esltes dados ponto(s) 3, 1
| = @ f———— — — — — —_—— — _— - {
1 . 5 c) Estudo de distribuigéo da verba da linha de atua(;éo em vista de suas diferentes necessmacies entre as dlversas 0.0a4, 0
- E aress de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, alternativa e onto(s) 2‘6
‘ DZF | demassa. p
b= -1 —— —_ — _ - — ——— _— -
M -
£E |4 Consmenma e economlmdade do plano geral de utnllzagao da verba publicitaria da Ilnha de aiuac,‘ao 5|mulada na 0, D a4, 0
‘ w = | proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis Lponto(s) |
Elccws o= oy C i e SeEy P
t

TOTAL 1. Plano de Comumcagéo Publicitaria (méx:mo 65,0 pontos} | K Q 5

oaTA_ OAIOH 5003

ASSINATURA:
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./ CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

ICPF:  ©35. 505 34%¥-G2 INVOLUCRO N° 04 |
'OCTOPUS COMUNICACAO LTDA

| 1. Plano de Comunicagéio Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) ‘ Critério* Pontos |
| : I
' a} Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagao institucional da Camara 0,0a10 A 0
N | Municipal de Santos. ponto(s)#
e Skl WIERS VAT S p— e ‘ et
_'g = [ b} Conhectmento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 0,0a20 4 D
@ ] pelo edatal € 5eus anexos, ponto(s)
| 2§ — i — R e Ry ——r—
E s ‘ c) Adequada compreensao da linha de atuagio especufca da Cémara Municipal de Santos, tanto em sua missdo na | 0.0a30| 6‘
© ™ | construgdo de publn:idades educatlvas mformatwas de natureza institucional, quanto na lmha de atuagao em questao. ponto(s})
B {oonehd c 2 ot [
= 3 d) Acuidade de compreenséo demonslrada em refagio as necessidedes de comunicagio dessa especifica linha de 0Ca4 0 t)‘
V2 atuacdo. ponlo(s)
- S SETTaa—— P —— =5 —
1 Subtotal 1 1. Raciocinio Basico {méximo 10,0 pontos) 'j, O 1
L J ¥
. T
| o a) a adeguagéo do partido tematico e do conceilo propostos a natureza € a qualificagdo das campanhas da Camara |00a5,0 | 2 [
‘ ‘% & | Municipal de Santns e a seu(s) desafio{s) ou problema(s) geral e ou especifico, de comunicacao. ponto(s} O
S8 F - —_—_— — —_
g § | b) a consisténcia Ioglca e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 00250
£ o | propostos pela licitante e sua rnqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo institucional da Camara onta(s) ";n} o |
[ 8 : Munlmpal de Santos com seu pubhco 5.0 (cinco) pontos. P
| e = - —_— — - —_— e
l g % ¢) desenvolvimento, adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunica¢éo pubhcltana proposta para a solut;ao [ 0,0 a6.0 |
| &+ | do(s) desalio(s). ponto(s) | ~
g |dowdesatory. T T | ot
g 2 | d} a censisténcia logica da argumentagéo apresentada em defesa da estralegla de comunicagao publicitaria proposta e 0.0a4,0 -3
@2a | sua capamdade de amculao;,ao com os desafios de comunicagéo e publicos. B ponto(s) S ‘
| i —_ e - —_ _
|- Subtofal 1.2. Esrrateg.va de Comunicagdo Fublicitana (max:mo 20,0 pontos) T/IO S‘
; i
| a) estrategia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Brigfing. ‘ 00a60 ‘ O l
l ponlofs) | | 12
' HT | b) capacvdade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo adequagao da linguagem, demonstrados em sua 0,0a4.0 | -;5
ﬁ = 3 unidade crlatlva e qualldade técnica dos exemplos apresentados. | ponto(s) { ‘7
ERY e — S R SR EE= = —— = e =
Q
L o8 . . . ] = n [o0a40
B & ¢) cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. onto(s) EQ,
| 3% | N ___T_”__A,+,,, -
o E d) originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos rofeiros e textos de pegas publicitarias que 00a70| | 5
& ponlo(s) b

| s€ apresentarem e exequ:bnlldade das solucoes propostas.

N e et (o 2 0 pontos) | \I-\ e f

cm ey

Y
i
i
|
!
|

|

. L. — . . : 0 Oa 3 0 I

J ﬁ a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do piblico envolvido com a linha de atuagio. ponta(s) | 4 ) O

| : B | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habltos € nas conclusdes oferecidas a formulagéo da mldla bem 100230 & O
=] § J’comc da busca de fontes para embasar esles dados | ponlo(s)
E Q — e — —— e —— — —————————————————————————————————
= b [ c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas d|ferenies necessidades entre as diversas 0054 0 \
w ¥ | areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizac&o da midia segmentada, digital, altemnativae | = 3 '3( )
&5 ponto(s)
2 E | de massa.
BE - M Ea——— e —
f'g L | d) Consciéncia e economicidade dn plano geial de uuhzagao da verba publicitaria da linha de atuagao 5|mulada na D Da40 ~—5 O
w = proposta incluidas métricas e rentabilidades mensuréveis. [ pomo(s) | [
< ~ S SO e . o _— .
=

Subtotal 1 4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo 14,0 pontos) ( 1‘ C/

TOTAL 1. Plano de Comunicacao Publicitiria (max:mo 65,0 pontos) *L} 3 O




CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 02

A
‘_NOME:_ HEL (0 BATISTA BarbozA ;
lePr: [ S6 Y33 ILT-57— INVOLUCRO N° J/‘U |
OCTOPUS COMUNICACAO LTDA

[ =
' 1. Plano de Comunicag&o Publicitaria {Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos |
I : {
| ; a) Cl_areza e embasamento no conhecimento das caracterisficas gerais da comunicagado institucional da Camara 00a1,0 | "
g | Municipal de Santos. - | ponto(s) 9 S—, \
E & [b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas | 0,0a2,0 |
m 2 | peio edital e seus anexos. ponto(s}
o5 — | =
5 g c) Adequada compreenséo da linha de atuagdo especifica da Cdmara Municipal de Santos, tanto em sua missdo na ! 0,0a30
= : construgao de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na finha de atuagio em questio ponto(s) :
Q — e = ] I
[ — e
o« g d} Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de ' 00a4,0
\ = atuacio. J poniofs) 2,
| — —_ e —— — — e -
| Subtolal 1.1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) : S"" ]
1 T 7 '
o [ a) a adequacgéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagio das campanhas da Camara 0,0a5,0
‘ .§ = Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao. ' ponto(s) 5
1 S 8 | S— — —_—
! E & | b) aconsisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do pantido tematico e do conceito 00250 1
£ o | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positives para a comunicagéo institucional da Camara ] 'onto(é
‘ 8 : Municipal de Santos com seu plblico - 5,0 (cinco) pontos. P ) \
P _— S — 4 = 4 —_— 4
l g z ¢) desenvolvimento, adequagao e exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugio 0,0a8,0 !
2 & | do(s) desafio(s). ponto(s) ‘
B ] e S e —_— —
£ 2 | d) a consisténcia légica da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagio publicitaria proposta e 0,0a4,0
S= [
& 2 | sua capacidade de articulag&o com os desafios de comunicagéo e piblicos. | ponto(s} 3
-0 = —— D |
o~
- ‘ Subtotal 1.2. Estratéga de Comunicagdo Publicitania {maximo 20,0 pontos) I 57
b - -
[ a} estraté j i 100260 [ [
gia de comunicagdo que atenda a todos ©s pontos da campanha prepostos no Briefing. ‘ ponto(s) _L 5‘
— —~ —r— —
l £ _ | b) capacidade de sintese da estralégia de comunicagio e manejo adequagao da linguagem, demonstrados em sua 00240
= é’ unidade criativa e gualidade técnica dos exemplos apresentados. | ponto(s}) 7 |
- S— A= S —— - I— | <, |
[+
Qs r . . ; ) . 0.0a4,0
| 2% c} cobertura de publico envolvido peia linha de atuagdo contemplada pela estraiégia sugerida. ponto(s) %
o N
oy LI ey T S e - ! 2
*i £ | d) onginalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0,0a7.0 i 1
N se apresentarem ¢ exequibilidade das solugbes propostas ponto(s} j |
Subtotal 1.3 Ideia Cnativa (maximo 21,0 ponlfos,
| e ‘ pres} 46> |
100230 |
o J a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do pablico envelvido com a linha de atuagao. n ) -y |
: ponto(s) = |
f; ‘g‘ b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagao da midia, bem 0.0a3.0 :
° § | como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s) .2
E [~% e ———————————— i ————— el S S IS SR
o N | ¢) Estudo de distribuigio da verba da linha de aluagio, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas 00240 |
m % | areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizag&o da midia segmentada, digital, alternativa e | 'onto(e".) 2
| 2ZE | demassa. [ 2 J
"E . S [
< .2 | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagéo da verba publicitaria da linha de atuagac simulada na 0,0a40 I
G |
| w = i proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. ponto(s) | 2 [
|+ e e e e e e e - ———
| ‘ : < Al =
| | Sublotal 1.4 Eslratégia de Midia e Néo Midia (maximo 14,0 pontos} | ?
S et
[ TOTAL 1. Plano de Comunicacdo Publicitaria (maximo 65,0 pontos) L{)G v> |
2Lt VA
ASSINATURA: DATA: __(7 9/ 0 :7’// 202 S
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CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 03

I

LN%%&(ML%W<WE@&MW ]

| CPF: u_élé’>_6§8 -5 mvoLucrone 4|

OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA

LL Plano de Gomunicacio Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos
— — - —
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagao institucional da Camara 0,0a10 o 6
o Municipal de Santos. ponto(s) !
8 A — pe S — - B )
:g _. | ) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as dreas contempladas 0.0az20 L i
@ $ | pelo edital e seus anexos. ponto(s) J‘
Qs === == e e R SN — - — ——— - =
-0
5 2 | c) Adequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua miss&o na 00a30 !
=] : construgdo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atvagio em questdo. | ponto(s} | 02-
5 e == ks U Sl vl A B Sl
- B — — = ——— = — — 1
e £ d) Acuidade de compreensdo demonsirada em relagio as necessidades de comunicagédo dessa especifica linha d |[0.0a 4.0 | L‘
= atuagso | ponto(s) '
o . - E— — — — e - — e ——— - — + 4
[ Subtotal 1 1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) : q‘6 |
f——— T t =
| a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a qualificagdo das campanhas da CAmara |0,0a5.0]
Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problemafs), geral e ou especifico, de comunicagéo ' ponto(s} | :O
k - — - B R 4 —]
| by a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito | 0.0as0 [
propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicacdo institucional da Camara p’o nto(é} [ 3’0

ASSINATURA: DATA:
N

' | Municipal de Santos com seu publico - 5,0 {cinco} pontos.

N R S

¢) desenvolvimento, adequacdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 0.0a6,0 |
do(s) desafio(s) ponto(s} | 3,
— = —t

$s

d) a consisténcia logica da argumeniagao apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria propostae | 0,02 4,0 | 2‘5

1.2. Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria (Max. 20 pontos)

sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagdo e pablicos. ponto(s} l
Subtotal 1 2. Estratégia de Comunicag&a Publicitaria (méximo 20,0 pontos) | .Ll @
- SN — — — 4 4
‘o - 0.0a6,0 | i
a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing ponto(s) | 50
= e — ——— —— — ——— — . == —t ey =
2 _ | b) capacidade de sinlese da estratégia de comunicacdo e manegjo adequagdo da linguagem, demonsirados em sua | 0,0a4,0 O
£ 8 | unidade criafiva e qualidade écnica dos exemplos apresentados ponto(s 3
ag | | J
== - — e S R = — S S - ! = 1
.‘; s | ¢) cabertura de priblico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela estratégia sugerida 00 a S8 O
] : ’ ponto(s) 3 )
- — —_— = — = - — - + t
o & | d) originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que | 0.0a7,0
A se apresentarem e exequibilidade das solugdes propostas | ponto(s} | 3‘0
| i
Subtotal 1.3 Ideia Crativa (méximo 21,0 pontos) | l‘to |
e e s e — T 1
g a) Conhecimento de habifos de comunicagio do plblico envelvido com a linha de atuagdo. ggn?o?é[)} !l 3 o }
=z — e i EECE—— S— g == = : (A
= @ | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées oferecidas a formulagdo da midia, berm 00a30 : ') ‘
5 'g‘ come da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s} I 92( 4‘
= s — — S —_— —_— - - — !
2 & | c) Estudo de distribuigio da verba da linha de atuagao, em visla de suas diferentes necessidades entre as diversas [ 00240 O ‘
= X | areas de servicos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimiza 30 da midia segmentada, digital, alternativa e i ‘24
LE-N G p G | ponto(s} | ‘
2 E | demassa. [ ‘
=5 ——————— e —+ = [ —
-3 B | d) Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de atuagéo simulada na [0,0a40 Vol
i = | propesta, incluidas métricas e rentabilidades mensuravels : ponto(s} | -L(,
~ 13 ——— —_— —_————— —_— S +

Subtotal 1 4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (méximo 14,0 pontos! ‘ &O

TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitéria (maximo 65,0 pontos) Lf l 0
— e —— = === ‘ J
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CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

mME: 040-«05-'147—1”\/ jm,;ﬁw—-
crr:. O3S SOS 3H8-F2 INVOLUCRO Ne OS5
QLBBOR BRASIL PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos
| a) Clareza e embasamento no conhecimente das caracteristicas gerais da comunicagéo institucional da Caémara 10,0210 4 O
Municipal de Santos. ponio(s) t
2 —_ — — - 4 —
@ = b) Conhecimento genérica dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as dreas conlempladas 0,0a20 |
m g | pelo edital e seus anexos. ponto(s) ’\ ' O
o & L —_— e - — N S b— -
= O I
5 g- ¢} Adequada compreenséo da linha de atuago especifica da Camara Municipal de Santos, tante em sua missdo na 00a30 l
K] : construgdo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atuagdo em questao. ponio(s) 2( ‘5' |
7] — = = e =
o I |
& z d) Acuidade de compreensfo demonstrada em relagio as necessidades de comunicagio dessa especifica linha de 0.0a40 Ty ‘
- atuacdo. ponto(s} 3) N
| ™ e — oA — s =T
Subtotal 1 1. Raciocinio Basico (méximo 10,0 pontos) | =, 5
| — T -
o a) a adequacéo do parlido feméatico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo das campanhas da Camara 0,0a5,0 Q|
':_'E 5 Municipal de Sanios e a seu(s) desafio(s) ou problema(s). geral e ou especifico, de comunicagéo. ponto(s} 5( |
SerH——— — = e R B
'€ § | b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido temaético e do conceito |
s & o . o = - A 00a50| g [
€ o | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagéo institucional da Camara onto(s) )) O
8 ™ | Municipal de Sanlos com seu publico - 5,0 (cinco) pontos. P 4
x | S e S S E — BN | |
o 3 o o . R ]
z £ | ¢) desenvolvimento, adequagéo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugéo 0,0a6,0 _L‘ 5 |
S £ | dofs) desafio(s) | ponto(s} ] |
a4E ——————————————— e T 7
g £ | d) a consisténcia 6gica da argumentagéio apresentada em defesa da esiratégia de comunicacdo publicitaria propostae | 0,0a4.0 ‘_5 - i
&2 | sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagdo e piblicos. J ponto(s} | ~ !:3
. O - - — — - — _ — 4
] $)
| - r Subtotal 1 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitana (méaximo 20,0 pontos) -'\ . ‘O [
| a) estratégia de comunicacdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Bnefing :0a16.0 J—ﬁ O
\ ’ ponto(s) L |
1 F— — — — _—
| ® _ | b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo e manejo adequagao da linguagem, demonstrados em sua 0.0a4.0
L ; 2.0
i £ 8 | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto{s) @~
e |t e e T — : 8 |
| < 8 - ) ) . - . 0.0a4.0 |
‘ g % | ©) cobertura de publico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela estratégia sugerida. p'onto(é) ’3‘ o
T X |
- e —— e = —p—
| @3 & | d) originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitéarias que | 0,0a 7.0 | .l_‘ 0
‘ = se apresentarem e exequibilidade das solugfes propostas. pontofs) | \
| r— _—
Subtotal 1.3 Ideia Criativa (maximo 21,0 pontos) | ALY iO

 —

— et Ll N - i e e

| ; . ; i . I = 0,0a3d0
- a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do plblico envolvido com a linha de atuagio. ponto(s) Q_,.l O
e - - _ ol e
| $ ¥ | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem 0,0a30 Q O [

- § como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto{s) 1

s +——

4 % | ¢) Estudo de distribuigio da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas 00240 —

m X | dreas de servicos da Cémara Municipal de Santos, em particular a ofimizagéo da midia segmentada, digital, alternativae | 0 o \3

@ E | demassa ponta(s) !

oy S -

w0 —— =

ﬁ B | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizag8o da verba publicitéria da linha de atuago simulada na 00a40

w = proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. ponto(s} 3‘

- =

.

Sublofal 1.4. Estratégia de Midia e N&o Midia (maximo 14,0 ponfos) q i

: TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (méximo 65,0 pontos)
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AVALIADOR 02
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NoME: HELI) RATISTA PARA QzA |

(CPF: A1 Y23 245- 57 nvoLucrone_f/ 5~
GIBBOR BRASIL PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

; _
i 1. Plano de Comunicagao Publicitaria (Maximo 65 pontos - subltens 1.1 a 1.4} Critério* | Pontos
[ 1
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagao institucional da Cdmara 0,0a1,0 |
o Municipal de Santos. ponto(s} ab '
8 b —— - - 4
:g _. | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em fodas as areas contempladas 0,0a20| ~ _—
o _"c_:', pelo edital e seus anexos. | ponto(s} / 5
o5t — — —_— = =)~
§ & | c) Adequada compreenséo da linha de atuagéo especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua misséo na 0.0a3.0
o ‘; construgdo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atuagdo em questao. ponto(s} l
=] = S e e = | = 1
[ )
@ g | d) Acuidade de compreenséo demonstrada em relagio 4s necessidades de comunicagéo dessa especifica linha de 0.0a40
NP atuagao. ponto(s) l
- I —— e — i N — - i e |
Subtotal 1.1. Raciocinio Basico (maximo 10,0 pontos) 5
o I a) a adequago do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagfio das campanhas da Camara 0,0a5.0
'§ & | Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao. | ponto(s) J
o 8 »- — - R S — — -— ]
E £ | b) a consisténcia logica e a perlinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 00250 '
£ o | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagio institucional da Camara 'onto (é) |
8 : | Municipal de Santos com seu publice - 5,0 (cinco) pontos. P I _L
@ ol — — — e — — I S -
z E ¢) desenvolvimento, adequagéo e exequibilidade da estratégia de comunica¢do publicitaria proposta para a solugéo 0,0a60
S 2 | dofs) desafio(s). ponto(s) | _J
-‘9 g I — - - _— — — —T—— -
g 2 | d) a consisténcia logica da argumentagao apresentada em defesa da estralégia de comunicagdo publicitaria proposta e 0,0a40
&2 | sua capacidade de articulagiio com os desafios de comunicagio e piblicos. pontofs) 2
N . . — - O — L 1 —
- Subtotal 1 2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (maximo 20,0 pontos) 5
—_— — - - - —_ T — =
. S . 0a6,0 |
a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos o$ pontos da campanha propastos no Briefing. ?)'onto (é) 2 |
| O s AV PO il N
| § = | b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagfo e manejo adequagdo da linguagem, demonstrados em sua 0,0a40 ‘
| £ 8 | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s) _/
B ER L T |
E — — e - — — -
oa - . i . » 00240 | \
o8 c) cobertura de publico envolvido pela linha de atuagéo contemplada pela estrategia sugerida ponto(s) L
T % =
z % —— [ B —— S S SR ] - | <
« £ | d) originalidade na combinagdo de seus elementos constilutivos revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que | 0,0a7,0 |
‘ A se apresentarem e exequibilidade das solugbes propostas. ponto(s} j
‘ - e bl I S— — e
\ Subtotal 1.3. Ideia Criativa (maximo 21,0 ponfos) J é ‘
|
1. " 0,0a30| 1\
; 2 a} Conhecimento de habitos de comunicagéo do pablico envolvido com a linha de atuacio. ‘ p’onlo(.r',) 0 S“ ‘
z -, | Y
ﬁ ¥ | b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusbes oferecidas a formulagao da midia, bem 00a3d
T 'g como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s) | _f
E e _— —
‘ ] N | ¢) Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas ' 00a40 |
| @ % |dreas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizago da midia segmentada, digital, alternativa e { p‘omo(é)
‘ D E | demassa. \ |
| E B g - __ e
\ ﬁ T | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagio da verba publicitéria da linha de atuagdo simulada na | 00a40|
| w = proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. . ponto(s) J
| = r S e TR e L e g e a— e T I R
| = 1 Subtotal 1.4. Estratégia de Midia e N&o Midia (méximo 14,0 pontos)

135

¥ [4 |
TOTAL 1. Plano de Comunicacido Publicitiria (méximo 65,0 pontos) } Aq" ‘
=X i 4

W
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CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 03

'NOME: | w‘* 4O ?ﬂ/muu <a/\956tﬂ6 e Sbﬁtru - |
cpr: 4TR -513-633~65 ~ INVOLUCRON® M| S

GIBBOR BRASIL PUBLICIDADE E PROPAGANDALTDA

‘ 1. Plano de Comunicagédo Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* Pontos
{ a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagéo institucional da Camara 00a10 | J O
" } Munu;lpal de Santos | pomo(s) .
g et . RS S
:g & b} Gonhecimento genérico dos Servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas conlempladas 0 Oaz, 0 J -‘O
m & | pelo edital e seus anexos. ponto(s)
oS | S— — — — —— —— —r +
=g
5 & | ©) Adequada compreensao da linha de atuacio especifica da Camara Municipal de Santos, tanio em sua miss&o na 0,0a3,0 02
-] : construgédo de publicidades educahvas mformalwas de natureza |nsmuc:|onal quanto na linha de atua¢&o em questao | ponto(s) 5
o
o o o e e = - S = = —
ﬁf = d} Acuidade de compreens&o demonstrada em relagio as necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de TO 0a4,0
| = | atuagdo. ponto(s) :5 O
- L. = = = = — - R ——— |
| Subtotal 1.1. Raciocimo Basico (méxfmo 10,0 pontos) :', 6 ‘
‘ o | a) a adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo das campanhas da Camara D 0as50| é
"B — | Municipal de Santos e a seu(s) desafio{s) ou problema(s), gerai e ou especifico, de comunicagao. pomo(s) o |
| &8 § ——o — {
o o - I T
’ E £ | b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido temético e do conceuto 0.0a5 0
E & | proposios pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo institucional da Camara ‘onto é) 3 O
8 ': | Municipal de Santos com seu publico - 5,0 (cinco} pontos. p
& b} e ey e —— B — m— S—— = s -
v E ¢) desenvolvimento, adequagio e exequibilidade da esiratégia de comunicagao publlcnana proposta para a solugéo TO 0ag0 |
2.3 do(s) desafio(s) ponto(s) 6 O |
\2 g S PR SRS S A S —_— —
\ g £ | d} a consisténcia légica da argumenta(;ao apresentada em defesa da estrategla de comunicagéc publlcnana proposta e 0,0a4,0 |
% £ | sua capacidade de articulagédo com os desafios de comunicagdo e publicos. ponto(s) 3 o
. e - —— _ —— - - - -
| i ‘
| e I Subfotal 1.2 Estratégia de Comumca;éo Publicitdna (maximo 20,0 pontos) L‘Lél
\ L i . o Oaé 0
1 | &) estratégia de comunicagao que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. | ponm (S) l 6 5
L —_— — = EES— — — L :
g b) capacmade de sintese da estrategaa de comunicagéo e manejo adequagao da Imguagem demonstrados em sua 0.0a40
= § unidade criativa e quahdade tecnlca dos exemplos apresenlados ponto(s) ,5
- SRR — - ———— I - S — —
Q
“3a - , : i - . 100240 |
8 x| c) cobertura de puhlico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida.
8% l ponto(s} | 3,0 |
Bx - R _ F— !
LS d) criginalidade na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitdrias que | 0.0a 7.0 | Z{ |
| h | se apresentarem e exequibilidade das solug:oes proposias ponto{s) \ 0 |
| = — — — T —1
! Subtofal 1.3 Idesa Criativa (maximo 21,0 pontos) l 6’ o
b= —— = l —
. o N o . ' - ‘ 0,0a3, 0
§ ‘ | a) Conhecimento de habitos de comunicagéo do plblico envolvido com a linha de atuagéo. ponlo(s) & O J
% |pyca amdade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagdc da mldla bem T 00a3, 0
=28 | P 2.0
T £ | como da busca de fonles para embasar estes dados ponto(s) 1
= o b —— — _— = =
] & | ¢} Estudo de distribuigéo da verba da linha de atuagao em vista de suas dlferentes necessidades entre as diversas 00240 |
g X | areas de servigos da Camara Municipal de Santes, em particular a ofimizacio da midia segmentada, digital, alternatvae | g O
28 ponto(s) {
D& | demassa | [
- — - — — - — T I
*‘-y; E | dj Consmenua e ecunomrmdade do plano geral de utlhzag:ao daverba pubhcntana da Imha de aluagao snmulada na T 0,0a40 3
L roposta, incluidas melrlcas e rentabilidades mensuraveis ponto(s; ,40
495" roposta. DSIUiGs T troes e sl ztes Men U - S
&= l Subtotal 1.4 Estratégia de Midia e N&o Midia (méx;mo 14.0 pon!os, q O

TOTAL 1. Plano de Comunicacgdo Publicitéria (max.lmo 65,0 pontos) h 5
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CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

| NOME: LD }FW@,W/;Q«.C

—
[CPE: ©3S.S0S . 348-92 INVOLUCRO N® O & ,
I 1. Plano de Comunicagio Publicitaria (Maximo 85 pontos - subitens 1.1 2 1.4) Critério Pontos
|
! : -
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicag&o institucional da Camara \ 00a10 l
s Muricipal de Santos. i»ponlo(s) C |
o + _ —_— — _— —_— —_ —_— —_——— — — — —
:g _. | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Mumcupal de Santos em todas as areas contempladas 00a20 |, l
i § | pelo edital e seus anexos. ponto(s)
eEp— - R 1
. g 2 | ) Adequada compreensdo da linha de atuagéo especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua misséo na 10,0230
-] : conslrug:ao de publrcldades educativas, informativas de natureza insfitucicnal, quanto na linha de atuagéo em questao [ ponlo(s) i
(2} 3 e — . - — — —— S — —— —
[l “u
n:_ £ | d) Acuidade de compreensao demonstrada em relagao as necessmades de comunicagio dessa especifica inha de 0 Dad0 %% O
| = atuagio. ponto(s)
I

| L = — e ——

| | Subtotal 1 1. Raciocimio Basico (maxmo 10,0 ponfos) é 6’

0 TN s 1

St e e

—t — ———
o a) a adequagdo do partido tematico € do conceito propostos & natureza e 4 qualificagdo das campanhas da Camara 0.0a5.0
‘§ = Municipal de Santos e a seu{s) desaf o(s) ou problema(s) geral e ou especifico, de comunicagao ponto(s) 3 C
O e —_—- — _— _——_— - —_— -
g 5 | b) a consisténcia Iog|ca e a perfinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceno 0.0a50
£ g | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicacdo institucional da Camara onto(s) ‘% O
8 : Mumcupal de Santos com seu publlco 5,0 (cinco) ponlos P
& “w r = - Ittt — O B —— e —— e S e e — o B ——P |
‘3 z c) desenvolvimento, adequagao e exequibilidade da estratégia de comunicagéo publrcnana proposta para a solu(;ao ' 0,0 a6, 0
HE do(s) desafo(s) ponlo(s) % O
2'§ v - — — — - _ —r—---
g S | d) a consisténcia ldgica da argumentagao aprasentada em defesa da estratégia de comumcagao publicitaria proposta e 00a 4,0 Q O
! % £ | suacapacidade de amculagéo COm 0s desafos de comunicagao e publicos. | pontofs) |
i nin' = A e e — e SN —
Il = Sublotal 1.2 Estratégia de Comunicagio Publicitdna (méx;mo 20,0 poritos) Q\A (@D

e

. S : 1 00a60
| ) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing l ponlo(s) 'L‘O
| & _. | b)capacidade de sintese da esiratégia de comunicagdo € manejo adequagéo da linguagem, demonstrados em sua \ 0,0a4,0 w
=W
| & ,g unidade crlatlva e qualrdade técnica dos exemplos apresentados | ponto(s) 30
| =8 b—-- — e i S — —
g y c) cobertura de pubiico envolvido pela linha de atuagio contemplada pela estratégia sugerida 100240 | 3 O |
o5 : \ pontofs) | .
— - - - - — - _ _ - =
M E d) originalidade na combinagéo de seus elementos consfitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitanas que e |0 00a70 'LQ
- se apresentarem e exequubilldade ﬁas solugﬁes propostas ponio(s) ('D
Sublotal 1 3. ldeia Cnativa (maxumo 21,0 pontos) ,‘ L{ 6‘
o | a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envalvido com a linha de atuagdo ‘ 0 0 asd, 0 \ V. {
g ’ [ pomo(s) v-;‘_, ‘
| =z — - —_ - _ — — 4
| : 'g b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulag;ao da m|d|a bem 100a30| 2 g
| ™ § | como da busca de fontes para embasar estes dados. ponlo(s) \
| = _ _ —_— - — _— —— — -
| - & c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em vista de suas diferentes necess:dades entre as diversas 0 0add |
a X ‘ areas de servigos da CaAmara Municipal de Santos. em particular a olimizacdc da midia segmentada, digital, alternativa e onto(s) \2 O
DE | demassa. ‘
| L =a .1 S— — - —_— — —_— — —_— — —— — — - —1
[
! ﬁ E | d) Conscnencla e economicidade do plano geral de utlllzagao da verba publicitaria da hnha de atuagdo mmulada na 0 0 a4, 0 Q, O
w = proposta |nc|u1das métricas e rentabmdades mensuraveis. | ponlo(s)
= e B B I e ]
- Sublotal 1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo 14,0 ponifcs) g b

TOTAL 1. Flano de Comumcagao Pubiicitaria {maximo 65,0 pontos) --" O 6

J




g ——,

8! CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

| i
CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 02

| NOME: HE‘I( i BA‘TI'STH BARBOEA o
| CPF: [S6. Y423 2465 -5 F— INVOLUCRO N° J{/A

|
1. Planc de Comunicagio Publicitaria (M&ximo 65 pontos - subitens 1.1a 1.4) Critério* | Pontos
a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagio insfifucional da Camara 00at0 e
Municipal de Santos. ponto(s) 0 S
8 IE— = - ! FAY.E.

:E _. | b} Conhecimento genérico dos servicos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 00az20 =

i) 3_ pelo edital e seus anexos. ponto(s) C,' b

e§ o = — | o

5 2 | ¢) Adequada compreensdo da linha de atuagio especifica da Camara Municipal de Santos, tanfo em sua misséo na 0,0a3,0

k-] : consirugdo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atuagéo em questao. ponto(s) J

(X — -

e [ -

& £ | d) Acuidade de compreensio demonstrada em relaggo as necessidades de comunicagéio dessa especifica linha d ‘ 00a4,0

- | atuagéo. | ponto(s) J

Subtotal 1 1. Raciocinio Bésico (maximo 10,0 pontos) | J>

L | po-

[ |

‘ o ‘ a) a adequacgéo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e & qualificagdo das campanhas da Camara |0.0ab0| - 1
W _ | Municipai de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problemais), geral e ou especifico, de comunicagéo. ponto(s} %.

‘ i E t — — —— 1
g S | b} a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 00250 |
£ 2 | propostios pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagio institucional da Cémara ‘onto (é,)

K : | Municipal de Santas com seu plblico - 5,0 {cinco) pontos. p 2 5
| @3 | . I T —]
| T & ¢) desenvoivimento, adequacéo e exequibilidade da estralégia de comunicagao publicitiria proposta para a solugédo |0,0a86,0 '

f.;,:g | dofs) desafio(s). F)onto(s) 2

g 2 | d) a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicago publicitaria propostae | 0,0 a 4.0

asa | sua capacidade de ariculagdo com os desafios de comunicagdo e publicos. : ponto(s) 2

& — L O R S

o [

- | Subtotal 1. 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitana (maximo 20,0 pontos) | L?
— T A —

l . . 00260

a) estratégia de comunicagio que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. pontofs) J

IR _— e = B 1 o)
T _ | b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagio e manejo adequagac da linguagem, demonstrados em sua 0,0a4,0

= & | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s) j

e — B . M S ————— S O — _— L

©8 o . : X - . 00840

& = | ) cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida.

2% | J’Ento(s) ‘ J

=X 1 - S — - —_— e — = - 4

G E | d) originatidade na combinagdo de seus elementos canstitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que ‘ 00a70 J

' se apreseniarem e exequibilidade das solugbes propostas. i ponio(s)

‘ —

‘ Subtotal 1.3 ldeia Criativa (maximo 21,0 pontos) |

>

[ ] l

| g | a) Conhecimento de habitos de comunicagéo do publico envolvido com a linha de atuagéo. | %gn?o:(as'? | _‘/
[
=z — . — SO T
2 ? b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagéo da midia, bem 0,0230
k] E como da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s}
= Q@ —m—mm—m—m—m—m——— - B =
] % | ¢} Estudo de distribuigao da verba da lnha de atuago, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas 0.0a40
m ¥ | areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a ctimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e p’onto(s‘,) _,f{
=F | de massa.
b B - — — 1
*f;,' 2 | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utlizagdo da verba publicitina da linha de atuagdo simulada na 0,0a4,0
ul = | proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuréveis. | ponta(s) J
pre I —— e R e
-

Subfotal 1. 4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (méximo 14,0 pontos)

4

TOTAL 1. Plano de Comunicag#o Publicitéria (maximo 65,0 pontos)

20

ASSINATURA: Wﬁ%f&—_ﬁ, DATA [ 9 / 0—7/// 2025
14 (.)"C/

£



CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 03

MARA MUNICIPAL DE SANTOS

 NOME: (\mv\%.w ?\@a\um. Twoes da. Lo

| cpr: A LJ25 12633 - 65' INVOLUCRO Nt ] 6
- —~ — - - —
1. Plano de Comunicagio Publicitaria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 1.4) Critério* |
|= — — —
| a) Clareza e embasamento no conhecimenlto das caracieristicas gerais da comunicagao institucional da Camara 00a10
o { Mummpal de Santos. ponlo(s)
8 - — S— A o -
:ﬁ .. | b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Sanios em todas as areas contempladas 1 00a20
m § | pelo edital e seus anexos. ponto(s) |
& — — SR — i — S— ———— S — 1
' 5 o e Adequada compreensdo da linha de atuagéo especlf'ca da Camara Mumcnpa[ de Santos tanto em sua misséo na 0,0a3.0
| o : consimg.ao de publlmdades educatnras mformatwas de natureza mstltumonal quanto na Imha de atuagao em questao ponto(s)
[ — - AP — — —_— —
@ - »— i — +
| ﬂﬂ. 2 | d} Acuidade de compreensdo demonstrada em relagio as necessidades de comumcat;ao dessa especlfca linha de 0,0a40
= atuacéo. ponto(s)

Subtotal 1 1. Raciocinio Bésico (méximo 10,0 pontos) 6‘0

a} a adequagéo do partido tematico € do conceito propostos A natureza e a qualificago das campanhas da Camara
Municipal de Santos ea seu(s) desafio(s} ou problema(s) geral e ou especifico, de comumcaq.ao

h) a consisténcia Ioglca e a pertinéncia da argumentac;ao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
| propostos pela licitante € sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagéo institucional da Camara
‘ Mumcupal de Santos com seu publlco 5, 0 (cinco) pontos

c) desenvalvimenio, adequagdo e exeqmbmdade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a soluc;ao
do(s) desafio(s).

d) a consisténcia logica da argumentagédo apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo publu:ntana pioposta e
sua capamdade de amcula(;ao COMm 08 desafos de comumcagao e publicos.

Publicitaria (Maix. 20 pontos)

1.2. Estratégia de Comunicagao

0,0as, D
pcnto(s)

0,0a5.0
ponto(s)

00360
ponto(s)

0.0a4, 0
ponto(s)

Subtofal 1.2. Estrategaa de Comumcagéo Publicitaria {méximo 20,0 pontos) ‘ l !

Fontus

016
10]
¥
3P

]

30

~
a) estratégia de comunicagdoe que atenda a todos os pontos da campanha propostas no Briefing.
b = b) capac:dade de sintese da estrategla de comunicagdo e manejo adequac,ao da linguagemn, demonslrados em sua
] umdade crativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados
T £ ST — — — i = — N e — - -
o g
.g % | ¢) cobertura de publico enwolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida
L= S — = — N SRS — — S — S = =
“i & d) originalidade na comblnagao de seus etemenlos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que

se apresentarem e exequibitidade das solugdes propostas.

0.0aB0
ponto{s)

0,0a4.0
l ponto(s)

100240
ponto(s) |

00870|

1 ponto(s) |

! b

a) Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com a linha de atuag8o.

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses h&bitos e nas conclusbes oferec:das & formulacdo da midia, bermn
comao da busca de fontes para embasar estes dados

L
9] Estudo de dnsirlbungan da verba da linha de atuagdo, em vista de suas dlferentes necessudades entre as diversas

|
\ de massa.

d) Consmenma € economlmdade dn plano geral de utlllzac;ao da verba publicitéria da linha de atuagéo simulada na
Lproposta |nclmdas métricas e rentabllldades mensuravem

Midia (Max. 21 pontos)

1.4. Estratégia de Midia e Nao

IOOaSO'
ponto(s)

0 0a3, 0
ponto(s)
D 1

0,0a4.0

——

00340
ponto(s)

paTa:  OhlowH scos

20

i
45|

q

‘-'l

B0

Subtotal 1 3 Idera Criativa {méx:mu 21,0 ponfos) iq 6

240
20 |

areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particutar a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e ponto(s) | Qt,o

QO

Subtotal 1 4 Esrrarégra de Midia e Ndo Midia (méximo 14, Oponros) % LO

TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitéria (maximo 65,0 pontos) _%‘ é

ASSINATURA:




CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 01

NoWEo bt Fomndncben
cpr: O . SO 2HE-Go,

_ VERGE STUDIO COMUNICAGAO LTDA

|

INVOLUCRON® o—f |

il

—
'l 1. Plano de Comunicagio Publicitiria {Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4) Critério* | Pontos ‘
J a) Clareza e embasamenio no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagdo institucional da Camara 10,0210
o Municipal de Santos. | ponto(s) | A.O |
2 — -_— —_— —_— ——
' ﬁ & | b} Gonhecimento genérico dos servicos prestados pela Cémara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 00az20 .
| m g | peloedital e seus anexos Lponto(s) L&LO
25 e — = e ————— T = — —
| g o | c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Camara Municipal de Santos, {anto em sua missdo na |00a3,0 |
o : Lconstrug:éo de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atuacéo em questdo. | ponia(s) '\D)I O ‘
= s E anal, |
A S—— - = S - — = e e e ——f—— ]
) n:. g | d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo &s necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de f 0,0a4,0 Lq
| 1= [ atuaga. ponto{s} | IO
R e U T 1 — [P
Sublotal 1.1 Raciocinio Bésico (méximo 10,0 pontos) '{O C
F S| : AN ,11
o ' a) a adequacdo do parfido tematico e do conceito proposios a natureza e a qualificag@o das campanhas da Camara fo0aso f
\ -'% :3: Municipal de Santos e a seu(s} desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo. | ponto(s) l "
| 3 - — e =R Pe = — —— — =~ S
| € § | b)aconsisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
S 8 | ey . - s =yl A 0.0a50
| E & | propostos pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicago institucional da Camara ponto(s) ' O |
e : | Municipal de Santos com seu publico - 5,0 {cinco) pontos ] i
| - —_— —_— — - i —_ - 1
[<}]
| = F | ¢) desenvolvimento, adequagéo e exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitiria proposta para a solugio |00as6.0 f L\ O |
& | dofs) desafio(s) pontofs) [T
| ‘2:—'} | —_— e _— - e _— - — - — — 1
ES ’ d} a consisténcia idgica da argumentagée apresentada em defesa da estratégia de comunicag&o publicitiria proposta e 0.0a4.0 L—l
41 8 | suacapacidade de articulagio com os desafios de comunicacéo e plblicos. pontofs) | D
| .6} e —_ - —_— -—- e e — o+
(] | |
- | Sublotal 1.2 Estratégia de Comunicacio Publicitdnia (maximo 20,0 pontos}) ‘(Cc O
| y | e

|
B ﬁ '00a60]
a} estralégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. ' )
| [ | pontofs} | v J
| —_— — — - TSRS - = L} NP
% .. | b} capacidade de sintese da estraiégia de comunicagdo e manejo adequagao da linguagem, demonstrados em sua 0,0a4,0 - J
‘ £ 8 | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. J ponto(s) l"BLO
(= e Slnel— S e e e e e i I e
=]
?"3 bertura de pthl olvid la linha de atuacs t lad la esirategi da ‘0‘034'0‘3 ,
: E : c) cobertura de pihlica envolvido pela linha de atuagdio contemplada pela estratégia sugenda. | ponlo(s) | ‘O
| =3 F — — —_— - —_ — — — - - - — —_— 1
l 1 £ | d) onginalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e fextos de pegas publicitarias que | 0,0a7.0 (Q O [
‘ o se apresentarem e exequibilidade das solugctes proposias, | ponto(s) . J
[ Subtotal 1.3. Ideia Criativa (méxima 21,0 pontos) || C/_ O
b s ' | I {
| . . ’ - g . . = 0.0a 3.0 o
) E% a) Conhecimento de habitos de comunicagée do publico envolvido com a linha de atuagdo. ponto(s) ' Q\ S {
e N L ; — e B = ! e i
: 7 o) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagdo da midia, bem |0,023,0 P
| T £ | comoda busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s) | —. s |
= a e — e —— — —— _ - - —_— ——
, £ ] | ¢) Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas 00240 "
o % | areas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizagéo da midia segmentada, digital, alternativa e | p'onto(é) »Lg \O ;
| BE | demassa. | \
| @8 — _— 1 EE— s e ————— e— T *f‘ —1
ﬁ 2 | d) Consciéneia e economicidade do plano geral de utilizag8o da verba publicitaria da linha de atuagdo simulada na ‘ 00a4,0 ‘:.3 O |
‘ ul = proposta, incluidas métiicas e rentabilidades mensuraveis. ‘ pomo(s)l L I
< = Dt T S S Mt e s g T ]
Subfotal 1.4 Esfratégia de Midia e No Midia (maximo 14,0 pontos) A 2‘\ O

I = I
' TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitéria (méximo 65,0 pontos) ] "j’u\

e " ul’.-_-
ASSINATURA: e —jum Srces DATA: o / <7 / o2

o
|
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CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS

CONCORRENCIA N° 01/2024
PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 02

. —

| NOME; ﬂefu'o BATISTA BAR AOZHA

ICPF: (5L 4 32 3}—&3 - S INVOLUCRO N° J/?— |
VERGE STUDIO COMUNICA(}AO LTDA

1. Plano de Comunicagdo Publicitiria (Maximo 65 pontos - subitens 1.1 a 1.4} Critérlo* | Pontos
L E |
‘ a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracleristicas gerais da comunicagdo institucicnal da Camara 0,0a10 % [
i tos.
g Muricipal de%ii, | ponto(s) (/% 14\
r E & | i) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Santos em todas as areas contempladas | 0.0a22,0 | p—
m & | pelo edital e seus anexos. | ponto(s) J S
25— e
' g o | ¢} Adequada compreensao da linha de atuagéo especifica da Camara Municipal de Santos, tanto em sua missio na 0,0a30] —
o2 : construcio de publicidades educativas, informativas de natureza institucional, quanto na linha de atvagSo em questde. | pontof(s) P 8
j1] — = — = ! |
&8 +— 1 -
/ M. z d) Acuidade de compreenséo demonstrada em relacdo &s necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de | 0.0a4,0 | - \
< | atuagio. ponto(s) | ) |
- } . R 1 ] o —
Sublotal 1.1 Raciocinio Bésico (méximo 10,0 pontos) . ‘
—! i) _ LR 37
I a) a adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos & natureza e a qualificagdo das campanhas da Camara 00a5.0|
| Municipal de Santos e a seu(s) desafio(s) ou problemafs), geral e ou especifico, de comunicaggo. ponto(s)
— = — —— ———
| b} a consisténcia idgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido temético e do conceito 0.0a50
propostes pela licitante  sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo institucional da Gamara p'onto(.:;) ‘ [
f

Municipal de Santos com seu piblico - 5,0 (cinco) pontos.

— — - — 4

R s e = —t
c) desenvolvimento, adequagao e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugio |0,0a60 [
[do(s) desafio(s). | ponto(s) g [

d) a consisténcia logica da argurnentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta e T 0,0a40 |
sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagdo e pablicos. | ponta(s) [

L N— e — —

Publicitaria (Mdx. 20 pontos)

1.2. Estratégia de Comunicagao

Subtofal 1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (maximo 20,0 pontos) : j L I\

0,0a60|
pon?o(s) _S’ |

|
! a) estratégia de comunicagdio que atenda a todos os pontas da campanha propostos no Briefing.

| — o o
‘ 4 = b} capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e manejo adequagio da linguagem, demonstrados em sua 00a4,0 W
® £ | unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. ponto(s) % j
| &iE = e ——— ———— ———
| Q& . . A . : i - = l00a40| 5 |
-3 N | ¢} coberlura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. ‘ ponto(s) | Lf
o x i Ay § % _
]
' = E [d) originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0,0 a 7.0 1[
o | se apresentarem e exequibilidade das solugdes propostas. J ponto(s) J é ) S_
| C A = e - — - - ==
|
l | Subtotal 1.3. ldeia Criafiva (méximo 21,0 pontos) . / g 5
— + L4 4 |
. o . . . = fo.oaa.ol |
[ ﬁ a) Conhecimento de habitos de comunicagéo do pablico envolvido com a linha de atuagéo pontofs) : 3 ‘
— — —_— — — —
‘ $ g b) Capacidade analitica revelada no estude desses habitos e nas conclusbes oferecidas a formulagdo da midia, bem T0,0 a3l - |
B £ J comoe da busca de fontes para embasar estes dados. ponto(s) | -2 1 |
| = a T — - - - _— —t
[ 2 ® | c} Estudo de distribuigso da verba da finha de atuagfo, em vista de suas diferenies necessidades entre as diversas [coaa0
@ 2 | dreas de servigos da Camara Municipal de Santos, em particular a olimizagao da midia segmentada, digital, alternativa e ‘ 'onto(é) 5
D ZE | de massa. ‘ P
®.E - —_— -~ - | S S
£ 2 | d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagéo da verba publicitaria da linha de atuagdo simulada na |0,0a40| .
I‘ w = }proposta, incluidas meétricas e rentabilidades mensuraveis. I ponto(s} i ,_3
‘E — — — — ——— ——
# - Subfotal 1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo 14,0 pontos) r / O gT
— ] | ]
TOTAL 1. Plano de Comunicagdo Publicitéria (méaximo 65,0 pontos) J 5’ Z H
— I|_.' L
-~ c
ASSINATURA: pata__ 04 /01?— /M’JZS
{




tf‘ ot "y ~
L P CAMARA MUNICIPAL DE SANTOS
CONCORRENCIA N° 01/2024

PROCESSO 1443/2022

AVALIADOR 03

. . = 1 ]
NOME: Om}eum R eaia oo T, do Slou
W
cPr: [ 12551 3633~ &% INVOLUCRO N3 | F
. . = — ,
L1 Plano de Comumcagao Publicitaria (Maxlmo 65 pontos - subltens 1.1 a 1.4) Critério* ; Pontos
’ a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagdo institucional da Camara 0 0at0 '
i B Municipal de Santos. | ponto(s) | _5 O
e —— —
( L5 | b} Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Céamara Municipal de Santos em todas as areas contempladas 00az 0
m & pelo edital e seus anexos. \ ponio(s) ‘ Q Lo J
-QEL e N e e - = i H —
’ g = l c} Adequada compreensdo da Ilnha de atuagao espemﬁca da Camara Municipal de Santos, tanto em sua misséo na 0.0a3, 0
k=] : ccnstrug.ao de publicidades educativas, mformaiwas de natureza |nsmucoonal guante na linha de atuagao em questao l punto(s) 3 O
[+] — ==
oo = SR e o e B = —
l‘ & 3 fd) Acuidade de compreenséo demanstrada em relagdo as nece55|dades de comunicacao dessa espemfca linha de 0.0a4, 0 O
* | atuagdo. Lpomo(s) 5

! Subtotal 1.1. Raciocinio Basico (méximo 10, Opontos) | q ‘0

| — T TR

d} a consisténcia idgica da argumentag&o apresentada em defesa da estralegla de comunicacao publicitaria proposta e
sua capacidade de articulagéo com os desaf‘ os de comunicagéo e publicos.

L ponlo(s)\ 35

‘ Subtotal 1.2 Estrafégia de Comumcat;éo Publicitana (mammo 20,0 ponitos) | lq, O

I

o r aja adequacao do partido tematico & do conceito propostos A nalureza e a qualificagio das campanhas da Camara D 0aj, 0 [
| '§ & Mumcupal de Santos ea seu(s) desaﬁo(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunlca;:ao l- | ponio(s) | L{ 6 f

a2 - = — | l—— |
' E 5 | b) aconsisténcia Iog»ca e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 0.0as8. 0

£ g proposios pela licitante e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo institucional da Camara onto (S) L‘ rO

8 : Iﬁ Munlcrpal de Sanlos com seu plblico - 5,0 {cinco) pontos. p
[ @3 | ———— w——— s

'g 3 | c) desenvolwmento adequat;ao e exequibilidade da estratégia de comunicagac publicitaria proposta para a solugéo | 0,0a86, 0 K

52 | dofs) desaﬁo(s) ' ponio(s) ' p ‘

‘-q_; -ﬁ — — — — — s

gs

s

ws

o o

= T

l | a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos no Briefing. 100260 | 6 O
% poniofs) Y
e B e S St SR N el
$ _. | b} capacidade de sintese da estrategla de comunicagao e manejo adequagéo da Ilnguagem demanstrados em sua n 0ad |
| == @ |
f ® & | unidade criativa e qualidade técnlca dos exemplos apresentados ponio(s) | 2&0
=8 — — =X — == — —— iR ——
8 | . : . ) . , n 0a40l .
25 | c) cobertura de pdblico envolvido pela linha de atuag@o contemplada pela estratégia sugerida.
g ¥ ponto(s) _'\‘
= m e — —— e — — —— _— — 2 -
o E hongmahdade na combinagdo de seus elementos constltutlvos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que | 0,0 a 7, 0 [
A se apresentarem e exeqmbllldade das solu;oes propostas. | ponlo(s) 6[ 0
| | Subtofal 1.3 ideia Criativa fméaximo 21,0 pontos) \q
B ] . ' o . o ] l00a30
e a} Conhecimento de habitos de comunicagéio do pablico envoivido com a linha de atuagao. ‘ ponio(s) ( 6
| L
=z S S S E e
[ = [
[ : g |b) Capamdade analmca revelada no esfudo desses habitos e nas conclusdes oferecldas & formulagéo da midia, bem 0,0a3 0 6
= 'g: como da busca de fontes para embasar estes dados. %onto(s) (1.{
S a S —_ e - _ —
&8 c) Esiudo de dlstnbulgao da verba da linha de atuagfo, em vista de suas dlferenles necessidades enire as dwersas 0.024.0 |
|~ ¥ | areas de sewvigos da Camara Municipal de Santos, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e \
| = ponio(s)
| g E3 }de massa. !
w8 — aaT ey - - ————— = —
-"g B | d) Consciéncia e econommldade do plano geral de ut|llza<;ao da verba publicitaria da linha de atuag:ao simulada na ] 0.0a4, 0 I
I = proposta, incluidas metrrcas e rentabilidades mensuraveis, ponto{s) [ p
< ,_‘, e A e _ N S,
- Sublotal 1.4 Estrarégfa de Midia e Nac Midia (méximo 14,0 pontcs) ll 5 ]

TOTAL 1. Plano de Comunicagéo Fublicitiria (méxrmo 65,0 pontos) % 6

ASSINATURA: . oata.  Ollodlaas






